
CHƢƠNG TRÌNH MÔN HỌC 

Tên môn học:    THU  T T NG H   NGH  NGHI   

Mã môn học: TNN02 

Thời gian thực hiện môn học: 15 ; (Lý thuyết: 9 giờ; Thực hành, thí nghiệm, thảo luận, bài tập: 6 

giờ) 

I. Vị trí, tính chất của môn học: 

- Vị trí: Môn Lý thuyết t ng h p ngh  nghiệp là t  h p c c m n h c c  s  ngành và chuy n ngành    c 

s  d ng  n tập và thi t t nghiệp c    V c o   ng ngành Marketing. 

- Tính chất: là  h i  iến th c bắt buộc, có vai trò   nh gi   iến th c lý thuyết ngành marketing.  

II. Mục tiêu môn học: 

- Kiến th c:  

Vận d ng    c c c  iến th c  ã h c trong việc thực hiện c c chiến l  c m r eting. 

- Kỹ năng: 

+ Lập c c chiến l  c m r eting c  thể   từng do nh nghiệp. 

+ Lập c c chiến l  c m r eting  ể gi  nhập thị tr ờng thế giới. 

- V  năng lực tự ch  và tr ch nhiệm: Ch   ộng s ng tạo, nắm vững  iến th c, vận d ng linh hoạt. 

III. N i  ung môn học: 

1. Nội dung t ng quát và phân b  thời gi n: 

Số 

TT 
N i  ung 

Thời gian (giờ) 

Tổng 

số 

Lý 

thuyết 

Bài 

tập/ 

thảo 

luận 

Thực 

hành/ 

thực 

tập/ thí 

nghiệm 

1 

 h n  : Nguy n lý marketing 

1.1. C c nguy n lý hoạt  ộng marketing 

1.2. Một s   h i niệm c  bản trong m r eting 

5 3 2 

 

2 

 h n  : Chiến l  c m r eting 

2.1.  hân tích m i tr ờng m r eting 

2.2.  hân tích chiến l  c cấp C ng ty 

2.3.  hân tích chiến l  c cấp   n vị  inh do nh 

2.4. T  ch c thực hiện chiến l  c 

5 3 2 

 

3 

 h n  : M r eting qu c tế 

3.1. M i tr ờng m r eting qu c tế 

3.2.  hân  húc thị tr ờng và lự  ch n thị tr ờng 

m c ti u 

3.3.Chiến l  c thâm nhập thị tr ờng thế giới 

3.4. Chiến l  c sản phẩm qu c tế 

5 3 2 

 

C ng 15 9 6  

 

 . Nội dung chi tiết: 

  h n  : Nguy n lý marketing  (Lý thuyết: 3 giờ; bài tập: 2 giờ) 



- M c ti u:  ệ th ng những  h i niệm c  bản c   marketing 

- Nội dung: 

1.1. C c nguy n lý hoạt  ộng c   m r eting 

1.2. Thị tr ờng và phân  húc thị tr ờng 

- Phân  húc thị tr ờng 

- X c  ịnh thị tt ờng m c ti u 

 h n  : Chiến l  c m r eting  (Lý thuyết: 3 giờ; bài tập: 2 giờ) 

- M c ti u: Đ  xuất c c chiến l  c m r eting dự  vào nhu c u thị tr ờng 

- Nội dung: 

2.1.  hân tích m i tr ờng m r eting 

- M i tr ờng b n trong do nh nghiệp 

- M i tr ờng b n ngoài do nh nghiệp: Vĩ m  và vi m  

2.2. hân tích chiến l  c cấp c ng ty 

- Là chiến l  c m ng tính toàn diện và dài hạn c   do nh nghiệp 

- Ảnh h  ng l n toàn bộ do nh nghiệp 

- Thể hiện c  thể gi  trị c t lõi c   do nh nghiệp 

2.3. hân tích chiến l  c cấp   n vị  inh do nh 

- Chiến l  c cấp   n vị  inh do nh h y còn g i là chiến l  c cạnh tr nh 

- Đây là chiến l  c thể hiện s c mạnh cạnh tr nh c   do nh nghiệp  

- C c c ch t i  u l i thế cạnh tr nh 

2.4.T  ch c thực hiện 

- Lãnh  ạo và thực hiện chiến l  c 

- C  cấu t  ch c và thực hiện chiến l  c 

- Văn hó  DN và thực hiện chiến l  c 

- Giải quyết mâu thuẫn và xung  ột  hi thực hiện chiến l  c 

- B l nce  corec rd và quản trị chiến l  c 

 h n  : M r eting qu c tế  (Lý thuyết: 3 giờ; bài tập: 2 giờ) 

- M c ti u: Nắm bắt th ng tin thị tr ờng thế giới và c c ph  ng ph p thâm nhập. 

- Nội dung: 

3.1. M i tr ờng m r eting qu c tế 

- M i tr ờng b n trong do nh nghiệp 

- M i tr ờng b n ngoài do nh nghiệp 

3.2.  hân  húc thị tr ờng và lự  ch n thị tr ờng m c ti u 

-  hân  húc thị tr ờng: C c ti u th c phân  húc thị tr ờng 

- Thị tr ờng m c ti u 

   h  ng ph p x c  ịnh thị tr ờng m c ti u 

   h  ng ph p   nh gi  và lự  ch n thị tr ờng m c ti u 

3.3.C c chiến l  c thâm nhập thị tr ờng qu c tế 

- Chiến l  c thâm nhập thị tr ờng qu c tế 

- Chiến l  c sản phẩm qu c tế 

- Chiến l  c gi  c   sản phẩm qu c tế 

IV. Điều kiện thực hiện môn học: 



-  hòng h c lý thuyết  

- M y tính, m y chiếu 

- Đ  c  ng, gi o  n, bài giảng theo m   un, gi o tr nh, tài liệu th m  hảo 

V. N i  ung và phƣơng pháp đánh giá:  

 . Nội dung: 

- Kiến th c:  ệ th ng  iến th c với c c nội dung  ã h c tại c c m n h c có liên quan. 

- Kỹ năng:  

+ Phân tích 

+ Đ nh gi  

- Năng lực tự ch  và tr ch nhiệm: 

  Nghi m túc trong h c tập  

  Trung thực trong  iểm tr  

+ Linh hoạt trong thực hành 

 .  h  ng ph p:  

Thi tự luận: 12  phút 

VI. Hƣớng  ẫn thực hiện môn học: 

 .  hạm vi  p d ng m n h c: Ch  ng tr nh    c s  d ng cho  V bậc c o   ng ngành Marketing. 

 .   ớng dẫn v  ph  ng ph p giảng dạy, h c tập m n h c: 

-   nh th c giảng dạy chính c   m n h c:  ệ th ng lý thuyết tr n lớp  ết h p với tự h c 

- Giảng vi n tr ớc  hi giảng dạy c n phải căn c  vào nội dung c   từng ph n, tóm tắt nội dung 

chính, tài  hoản s  d ng và ph  ng ph p hạch to n một s  nghiệp v  ch  yếu. 

 . Những tr ng tâm c n chú ý: 

- C c  h i niệm và nguy n tắc c  bản c   m r eting 

- C c ph  ng ph p thiết lập c c chiến l  c m r eting 

-  hân tích   nh gi     c c c chiến l  c m r eting 

4. Tài liệu th m  hảo:  

[1] T . Nguyễn Đ ng  hong, M r eting qu c tế, Đ  Kinh Tế T . ồ Chí Minh. 

[2]. Slide bài giảng c   Giảng vi n. 

[3] William M.Luther, (    ),Chiến l  c m r eting hoàn hảo,  NXB L o Động - Xã  ội. 

[4] Harvard Business Review,  oàng   ng dịch,(   8), M r eting chiến l  c, Nhà Xuất Bản C ng 

Th  ng. 

[5] Bài giảng Nguy n lý m r eting - Vũ  hạm Tín - TCCN T n Đ c Thắng. 

[6] Giáo trình Nguyên lý marketing – Tr n  ồng  ải - Đ  Kinh tế  uế. 


